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- OBJETIVOS

Estimular uma visédo e capacidade “empreendedora” entre os alunos, permitindo aos mesmos
desenvolver habilidades pré-ativas, que possibilitem identificar fatores que afetam o processo do
empreendedorismo, e reconhecer oportunidades de negécios, quer seja para um novo negocio ou para

a empresa em que trabalha.




EMENTA

1) Empreendedorismo e empreendedorismo corporativo; 2) caracteristicas do empreendedor; 3)
desenvolvimento de visdes e relagSes; 4) explorando novas idéias e oportunidades de negocios; 5)
organizando um novo negécio; 6) estruturando a equipe; 7) protegendo sua idéia; 8) andlise de
viabilidade; 9) formulacédo do Plano de Negocio
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